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Saksfremlegg

Tidlig pa 2000- tallet begynte de stgrste musearest-Agder arbeidet med
konsolideringsprosessen, og i 2006 ble Vest-Agdesanetablert som et IKS bestdende av
7 avdelinger. Det farste fellestiltaket som blengiemfart, var utarbeiding av en
designprofil. Det skjedde gjennom en grundig ogtxasprosess. Etter & ha vurdert ulike
mater & gjennomfgre prosessen pa, valgte musgtgeiReklameforeningens
retningslinjer i fm konkurranse om grafisk profiin rekke byraer ble invitert til & sende
inn eksempler pa sine arbeider. Innkomne presentsble vurdert av museets
arbeidsgruppe og fire byraer ble plukket ut. Byeseforslag til Vest-Agder-museets
designprofil ble vurdert og rangert av museetsiddgeuppe og lagt frem for ledergruppen
i oktober 2006. Ledergruppen sluttet seg ensteniihagbeidsgruppens vurdering.
Pa styremate 1. november 2006 ble saken lagt eimehandling under saksnavnet
"Grafisk profil, arbeidsgruppene anbefaling”.
Et enstemmig styre godkjente arbeidsgruppens alirigefaog gjorte fglgende vedtak:
"Det inngas kontrakt med Trigger Design for utarledse av museets grafiske
profil basert pa forslaget "Initialer”. Det forvemts at man kan implementere ny

grafisk profil senest innen arsskiftet”.
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Designprofilen er beskyttet gjennom Loven om opghett og star sterkt.
Merkevarebygging av Vest-Agder-museet er noe vidiabet lenge med og logoen er godt
innarbeidet i regionen. Vest-Agder-museets loget@v de viktigste virkemidlene i

prosessen merkevarebygging, bade visuelt, gjenk@hog samlende.

Kristiansand Kanonmuseum ble frem til 2012 driétetStiftelsen Kristiansand
Kanonmuseum gjennom en avtale med eier, Nasjoramirgsverk. | driftsavtalens punkt
14 star det blant annet:
"Bruker har ikke rett til & sette opp informasjokdt plakater, merker eller
kjennetegn uten etter skriftlig avtale med eieilt,Sakater mv. som
markedsfgrer Kanonmuseet, skal utformes i samsgdrarenaprofil for Mgvik
Fort”

| 2012 ble Kristiansand Kanonmuseum del av Vesteékgduseet. | den anledning ble det
undertegnet en driftsavtale mellom Stiftelsen Kaistand kanonmuseum, hvor ogsa
Nasjonale Festningsverk er representert, og mudeder punkt 3.31arkedsfering, logo

og merkevarebyggingtar falgende (se vedlegg)

"Markedsfgring av Kanonmuseet skal skje i henhibddAMs designmanual.
Navnet "Kanonmuseet” skal veere en del av museungtakelles logo med
Nasjonale Festningsverk skal ga igjen pa VAMs hres; skilter og hjemmesider
m,v. Det skal vaere gjensidige henvisninger (linkér)Y/AMs og NFs

internettsider”

Det er en selvfglge for Vest-Agder-museet at NadpRestningsverks logo skal veere en
del av Kristiansand Kanonmuseums profilering. Betiltenkt en sentral plassering i

henhold til Vest-Agder-museets designprofil.

Allikevel har det oppstatt en situasjon hvor NasjerFestningsverk ikke kan akseptere
Vest-Agder-museets designprofil som den farendé ebet gnske fra deres side om a
overstyre utformingen pa informasjons - og annefileringsmateriale. Fra museets side er
dette uholdbart.
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Saken ma ses som en prinsippsak, da spgrsmaletdwoopm med jevne mellomrom i flere
sammenhenger. Det er ogsa ventet at tilsvarenae silkomme opp i sammenheng med

nye museer som konsolideres med Vest-Agder-museet.

Spearsmal rundt design var et viktig punkt ved kdidsoingen med Kristiansand
Kanonmuseum. P4 dette tidspunktet var imidlertied ikFV sin arenaprofil innfart. Det
ble fra NFVs side den gang utvist stor forstaetse/f/AMs behov for en likelydende

designprofil ved alle avdelingene.

Administrasjonen har sgkt & lgse utfordringenektie dialog med Nasjonale festningsverk
(NFV) (se vedlegg). Formelt har VAM en avtale meift&sen Kristiansand
Kanonmuseum — som igjen har en avtale med Nasjdesti@ngsverk, vi har imidlertid

sett det som formalstjenlig & ha en direkte diategl NFV, siden de er eiere, mens vi
drifter anlegget. Da administrasjonen ikke oppnaeldemforent Igsning med NFV, har vi
kontaktet leder i Stiftelsen, svaret fra dem raferameert til at de ikke ser & ha noen rolle i
saken (vedlegg — deles ut i mgtet). Med bakgruithigere styrevedtak, samt en praksis
hvor museets profil har veert holdt hgyt, gnskeriattnasjonen a legge saken frem for
styret i VAM som en prinsippsak. Administrasjoneirtilra at tidligere styrevedtak ang.
museets designprofil fremdeles legges til grunmts# man holder fast pa avtalen mellom
Stiftelsen Kristiansand Kanonmuseum og Vest-Agdeseets punkt 3.3 om bruken av
museets designprofil. At en avgjgrelse fattes leigyida markedsfaring av Kanonmuseet

er satt pa vent inntil en avklaring er pa plass.

Forslag til vedtak:

1. Styreti Vest-Agder-museet mener prinsipielt at eats profil skal legges til
grunn ved markedsfering, skilting osv. av museetiebnger.

2. | forhold til saken med Kristiansand kanonmuseumsk#g henviser styret til
avtalen mellom Stiftelsen Kristiansand kanonmusegrivest-Agder-museet pkt.
3.3, og legger til grunn at det er avtalefestehatkedsfaring, skilting m.v. av
Kristiansand kanonmuseet skal skje i trad med nisisssignprofil. Arets

markedsfgring, inkludert brosjyrer utformes paeetunnlag.
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3. lden grad avtalen mellom Nasjonale festningsviiik\) og Stiftelsen
Kristiansand Kanonmuseum (SKK) er i motstrid methimn mellom Stiftelsen
Kristiansand Kanonmuseum og Vest-Agder-museet,rans®l dette a veere et
forhold mellom NFV og SKK.

Vedlegg
- Avtale mellom Stiftelsen Kristiansand kanonmusegnest-Agder-museet om
driften av Kristiansand kanonmuseum.
- Korrespondanse mellom Nasjonale festningsverk cgj-¥gder-museet
- Svar fra styreleder i Stiftelsen Kristiansand Kamoseum ang. tolkning av

avtaleverk (deles ut i matet).
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